
گرايش بازاريابي-فشرده دانشگاه صنعتي شريف MBAدوره 

:معرفي  اساتيد و دروس

اقتصاد براي مديران-1

دكتر مسعود نيليدكتر مسعود نيلي: : مدرسمدرس

ايشان از بنيانگذاران رشته اقتصاد در . منچستر انگلستان استدكتر نيلي داراي مدرك دكتراي اقتصاد از دانشگاه
قتصاد دانشگاه صنعتي شريف بوده و  داراي بيش از بيست سال  سابقه تدريس در زمينه هاي دانشکده  مديريت و ا

ريزي اقتصادي کشور علاوه بر تدريس و تحقيقات علمي، دكتر نيلي با نهادهاي مرتبط با برنامه. باشندمختلف اقتصاد مي
هاي پنج ساله اقتصادي اجتماعي کشور، دكتر مهبا توجه به ايفاي نقش فعال در تدوين برنا. اندنيز تعامل نزديک داشته

ايشان همچنين داراي سابقه طولاني مشاوره در . ريزي اقتصادي کشور داردنيلي تجربه منحصر به فردي در زمينه برنامه
دكتر نيلي در حال حاضر . زمينه هاي مختلف اقتصادي با بانکها و سازمانهاي بزرگ صنعتي کشور در كارنامه ايشان است

.رئيس دانشکده  مديريت و اقتصاد و مدير گروه اقتصاد دانشگاه صنعتي شريف است

:محتواي درس
بنگاههاي اقتصادي از يك طرف تحت تأثير عوامل بيروني كه عمدتاً از حوزة اقتصاد كلان بر عملكرد آنان اثر مي 

. حت كنترل خود در سطح خرد تصميم مي گيرندگذارد قرار دارند و از طرف ديگر به طور مستمر در مورد متغيرهاي ت
حوزة اول، به مباحث اقتصاد كلان مي پردازد و حوزة . هدف از اين درس، آشنايي مديران با هر دو دسته از عوامل است
در حوزة اول به مباحثي از قبيل تورم، ركود، اشتغال و . دوم جنبه هاي كاربردي اقتصاد خرد را مورد توجه قرار مي دهد

يكاري، تراز پرداختها و نرخ ارز پرداخته مي شود و در حوزه دوم، چگونگي شناخت رفتار مصرف كنندگان به عنوان ب
مشتريان محصولات بنگاهها و نيز عوامل موثر بر شناخت بازار و پيش بيني تقاضا و همچنين چگونگي كاركرد بنگاه و 

.قرار مي گيردواكنش به بازار در شرايط رقابتي و انحصاري مورد توجه

:مديريت استراتژيك-2

دكتر علينقي مشايخيدكتر علينقي مشايخي: : مدرسمدرس

و عضو انجمن بين المللي سيستمهاي ديناميكي و MIT دكتر مشايخي داراي مدرك دكتراي مديريت از دانشگاه
شگاه شريف بوده و ايشان از بنيانگزاران دانشكده مديريت و اقتصاد دان. انجمن بين المللي سازمان هاي يادگيرنده است

داراي سي سال سابقه تدريس در زمينه هاي مختلف مديريت و ارائه مشاوره به شركت هاي بزرگ در زمينه مديريت و 
زمينه هاي مورد علاقه ايشان، مديريت استراتژيك، تفكر سيستمي، سيستم هاي ديناميكي و .  ريزي هستندبرنامه

در حال حاضر عضو هيئت علمي و مدير گروه مديريت  دانشكده مديريت و دكتر مشايخي . سازمانهاي ياد گيرنده است
.اقتصاد دانشگاه صنعتي شريف است



:محتواي درس
اين درس طراحي راهبردهاي مديريت سازمانها براي كسب موقعيت رقابتي برجسته و رشد پايدار و نيز چگونگي 

. دهداحي شده را مورد بررسي قرار ميعملياتي نمودن و كنترل پياده سازي راهبردهاي طر

:مديريت بازاريابي-3

دكتر عبدالحميد مدرسدكتر عبدالحميد مدرس: : مدرسمدرس

ايشان داراي پانزده . دكتر مدرس داراي مدرك دکترا در رشته مديريت  از دانشگاه  دانشگاه صنعتي توكيو است
تم هاي مديريتي براي شركت هاي بزرگ سال سابقه تدريس در رشته مديريت و همچنين ارائه مشاور و طراحي سيس

زمينه هاي فعاليت علمي و حرفه اي ايشان توسعه و نوآوري كسب و كار، . خارجي و شركت هاي معتبر داخلي هستند
در حال حاضر دكتر مدرس عضو هيئت علمي و مدير گروه بازار و محصول . بازاريابي و مديريت توسعه محصول است

.دانشگاه صنعتي شريف استدانشكده مديريت و اقتصاد 
: محتواي درس

اي تنظيم شده است كه مطالب درس بگونه. در مديريت بازاريابي استهدف از اين درس آشنايي با مفاهيم پايه
فراگيران توانايي تحليل و درك مسائل و مشكلات موجود سازمان در حوزه بازاريابي، تعيين مشكلات كليدي، توسعه 

در اين درس با . ل مسائل و تدوين برنامه عملي براي دستيابي به موفقيت در بازار را بدست آورندرويكرد براي ح
تحقيقات . گيردبكارگيري مطالعات موردي از تجربيات شركتهاي معتبر، مفاهيم ارائه شده مورد تجزيه و تحليل قرار مي

شتريان،  مديريت برند، مديريت محصول و سرويس، بندي بازار، رفتار مبازاريابي، مديريت ارتباط با مشتريان، بخش
گذاري، كانالهاي بازاريابي، تبليغات و ارتباطات بازاريابي و تدوين استراتژي و برنامه بازاريابي محورهاي عمده اين قيمت

درس را تشکيل مي دهند

يتجارت الکترونيک-4

دکترمحمد تقي عيساييدکترمحمد تقي عيسايي:  :  مدرسمدرس

جه دكترا در  رشته کامپيوتر از دانشگاه منچستر انگلستان و كارشناسي ارشد رشته مهندسي دکتر عيسايي داراي در
به عنوان عضو هيات علمي با دانشکده هاي مديريت و اقتصاد و 1382وي  از سال . صنايع از دانشگاه صنعتي شريف است
بارتند از طراحي و پياده سازي مدلهاي زمينه هاي تخصصي و مورد علاقه ايشان ع. مهندسي کامپيوتر همکاري مي نمايد

دكتر عيسايي داراي تجارب . کسب و کار الکترونيکي، مديريت دانش و مدل هاي رفتاري و رياضي تصميم گيري
.  باشدميITارزشمندي در زمينه ارائه مشاوره به سازمانها و شركت ها و مديريت پروژه هاي  متعدد 

:محتواي  درس
لت و ارزان بودن دسترسي به سازمانها و آحاد مردم، پتانسيل هاي زيادي را براي توسعه كسب و گستردگي، سهو

بهره برداري مناسب از اين فرصت، .  كارهاي الكترونيكي جديد و تحول در سازمانهاي پيشينه دار فراهم نموده است
اين در حاليست كه ابعاد مرتبط با . مي نمايداستراتژي، تكنولوژي، فرايندها، بسترهاي حقوقي و اخلاقي خاص خود را طلب

تجزيه و تحليل همه جانبه راهكارهاي پيش روي سازمان در سير .  تكنولوژي در نگاه اول توجه را به خود جلب مي نمايد



اين درس با رويكردي . تحولات از فضاي متداول سنتي به الكترونيكي از شروط اساسي موفقيت در اين زمينه است
) موردکاوي(به زمينه تجارت و كسب و كار الكترونيكي مي پردازد و با تجزيه و تحليل تجربيات موفق و ناموفق مديريتي

B٢C انواع مدلهاي كسب و كار، : بخشي از  محورهاي مهم اين درس عبارتند از. داخلي و خارجي،  به آن عمق مي بخشد
، دولت الكترونيكي، فراگيري الكترونيكي، e-CRMلكترونيكي، ، انواع بازار، تحقيق بازار آنلاين، تبليغات اB٢Bو 

.مديريت امنيت اطلاعات، امضاي ديجيتال، پرداخت الكترونيكي و چالش هاي پياده سازي آن

:حقوق تجارت-5

دکتر فريد محسنيدکتر فريد محسني: : مدرسمدرس

يس در زمينه هاي مختلف سال سابقه تدر16ايشان داراي بيش از . دکتر محسني داراي درجه دکتراي حقوق است
حقوق مي باشند و از ابتداي تاسيس دانشکده مديريت و اقتصاد دانشگاه صنعتي شريف تا کنون ،  به عنوان عضو هيئت 

سال 20ايشان عضو کانون وکلا بوده و  داراي . اندعلمي همکار در دوره هاي مختلف در اين دانشكده تدريس كرده
دكتر محسني مولف چندين کتاب . وقي براي شرکت هاي معتبر داخلي و بين المللي استسابقه مشاوره در زمينه هاي حق

.و مقاله در زمينه هاي مختلف حقوق است
:محتواي درس

هدف از اين درس آشنايي مديران با  مسئوليت ها و امتيازات انواع شرکت هاي تجاري و قوانين و مقررات حاکم بر 
هاي حقوقي ها بايد در چارچوب قوانين كشور فعاليت نمايند، آشنايي با زمينهكه سازماناز آنجا. روابط تجاري است

هاي گيري و اداره شركتها و مسئوليتردادها وساختار حقوقي آنها و شيوه تصميمتجارت، انواع شركتهاي تجاري، قرا
هاي حقوقي شرط لازم براي در بسياري از موارد توجه به اصول و پايه. گرددحقوقي مديران يك ضرورت محسوب مي

.موفقيت سازمان است 

:استراتژي بازاريابي-6

دكتر عبدالحميد مدرسدكتر عبدالحميد مدرس: : مدرسمدرس

ايشان داراي پانزده سال . داراي مدرك دکترا در رشته مديريت  از دانشگاه  دانشگاه صنعتي توكيو استدكتر مدرس
سابقه تدريس در رشته مديريت و همچنين ارائه مشاور و طراحي سيستم هاي مديريتي براي شركت هاي بزرگ خارجي 

يشان توسعه و نوآوري كسب و كار، بازاريابي و زمينه هاي فعاليت علمي و حرفه اي ا. و شركت هاي معتبر داخلي هستند
در حال حاضر دكتر مدرس عضو هيئت علمي و مدير گروه بازار و محصول دانشكده . مديريت توسعه محصول است

.مديريت و اقتصاد دانشگاه صنعتي شريف است
: محتواي درس

هاي راهبردي براي ارزيابي و توسعه برنامههدف از اين درس ارائه مفاهيم پيشرفته در حوزه مديريت بازاريابي 
اصولاً تصميمات راهبردي در بازاريابي داراي ماهيت ميان مدت و بلندمدت بوده و نيازمند درك عميق . بازاريابي است

گيري به درك نگرش محوري بازاريابي كه جهت. شرايط بنگاه، بازار و رقبا و بكارگيري روشهاي تحليلي و ابتكاري هستند
هاي در هاي محوري بازاريابي يعني  برند و مشتريان وفادار ، شناخت استراتژيت مشتريان است، شناخت سرمايهسم



گذاري كانالهاي بازاريابي و مديريت ارتباطات بازاريابي و تحليل رقبا و هاي مختلف بازاريابي مانند محصول، قيمتحوزه
. از جمله مطالب مهم مطرح در اين درس هستندهاي آنها و تدوين استراتژي بازاريابي استراتژي

رهبري و مديريت تحول -7

دكتر فريدون آذرهوشدكتر فريدون آذرهوش: : مدرسمدرس

ايشان بيش از ده سال سابقه . دكتر آذرهوش داراي  دکتراي مديريت دولتي از دانشگاه کاليفرنياي جنوبي است
كشور وصنعتيعمرانيبزرگموسساتدرسازمانازيوبازسبهبودهايكارشناسي، مشاوره و مديريت ستادي در زمينه

وتحقيقوتدريسسابقهسالسيازبيششاملايشانآموزشيتجربه.نفت دارندوبرقوآبصنايعدراز جمله
مديريت دولتي، دانشگٌاه علامه طباطبايي، آموزشمركزدرمديرپرورشالملليهاي داخلي و بيندورهعلميمديريت

همچنين دكتر آذرهوش بالغ بر بيست و . دانشگاه تربيت مدرس و دانشگاه صنعتي شريف است, ن مديريت صنعتي سازما
پنج سال سابقه ارائه خدمات  مشاوره در زمينه هاي بهسازي و طراحي سازمان و مديريت چندين موسسه بزرگ صنعتي 

.كشور را در كارنامه خود دارد
: محتواي درس

وظايف و نقشهاي مديران و رهبران سازماني در شرايط کنوني و فنون و , درس به تشريح حرفه مديريت در بخش اول 
در بخش ديگر با استفاده از تجارب . ابزارهاي ساختاري و رفتاري اثر بخش براي ايفاي نقشهاي مذکور پرداخته ميشود

ايجاد تحول سازماني تشريح ميگردد و چگونگي درس فرايند و گامهاي , داخلي و بين المللي  بنگاهها،  طرح هاي تحول 
فعاليتهاي آموزشي اين درس شامل دو بخش يادگيري فردي .   آموزي از تجارب مذکور مورد بحث و تحليل قرار ميگيرد 

برنامه .   ياري و ياد گيري گروهي از راه بر گزاري نشستهاي جمعي در قالب چند کارگاه  نيم روزه است-از راه خود
فصيلي شامل فهرست منابع و مطالب خواندني مربوط به هر کارگاه چهار هفته قبل از برنامه ارايه آن براي فراگيران ت

شود تا با انجام مطالعات و تمرينهاي تعيين شده خود را براي مشارکتي فعال در فرايند ياد گيري  گروهي آماده ارسال مي
.کنند

:حسابداري براي مديران-8

يرج اکبريهيرج اکبريهاا: : مدرسمدرس

ايشان داراي سابقه طولاني . آقاي اکبريه يکي از شناخته شده ترين اساتيد در حوزه حسابداري و مديريت مالي است
تدريس در زمينه هاي مختلف حسابداري و مالي هستند و از ابتداي تاسيس دانشکده مديريت و اقتصاد دانشگاه صنعتي 

با توجه به . اندضو هيئت علمي همکار در دوره هاي مختلف در اين دانشكده تدريس كردهشريف تاکنون ،  به عنوان ع
سابقه طولاني فعاليت آقاي اكبريه در صنعت به عنوان عضو هيئت مديره  و مشاور در سازمان هاي بزرگ دولتي و 

. بالايي برخوردارندگروههاي صنعتي کشور، ايشان در ارائه مباحث تئوري و کاربردهاي آن از تسلط و تجربه
:محتواي درس

رئوس مهم مطالب اين درس . هدف از اين درس آشنايي با اصول حسابداري و تجزيه و تحليل گزارشات مالي است
هاي حسابداري، كنندگان از اطلاعات حسابداري، سيستمبندي حسابداري، استفادهتعريف حسابداري، تقسيم: عبارتند از



-،  سود و زيان موسسات توليدي، قيمت)ترازنامه و سود و زيان(سابداري، آشنايي با گزارشات مالي اصول قابل قبول ح
گذاري مواد و كالا، نظام ثبت و نگهداري حسابها، بستن حسابها، تراز آزمايشي، حسابداري دارايي ثابت و استهلاك، 

يابي ها، هزينهيابي، روشهاي تسهيم هزينهي هزينهيابي و روشهاهاي هزينهحسابداري قيمت تمام شده، آشنايي با سيستم
بندي انواع اي،  محاسبات نقطه سر به سر، آشنايي با مفاهيم حسابداري مديريت، تقسيميابي مرحلهسفارش كار، هزينه

هاي ماليها و تجزيه و تحليل صورتهزينه

:مديريت قيمت گذاري-9

دكتر  مهدي شيخ زادهدكتر  مهدي شيخ زاده: : مدرسمدرس

ايشان داراي . آمريکا است–ر شيخ زاده داراي مدرك دکترا در رشته مهندسي صنايع از دانشگاه مينه سوتا دكت
,Intel, Dellسيستم هاي پيشرفته مديريت براي شرکت هاي بزرگي چون سابقه مشاوره  در طراحي و پياده سازي

Toshiba, Samsung, PepsiSun, Texas Instruments,حوزه هاي مورد علاقه ايشان، . ستند، در آمريکا ه
زاده عضو هيئت شيخدر حال حاضر. مديريت قيمت گذاري، مديريت كانالهاي بازاريابي و مديريت زنجيره تامين است

.علمي دانشكده مديريت و اقتصاد دانشگاه صنعتي شريف است
:محتواي  درس

ت گذاري و انواع مفاهيم و تکنيکهاي مرتبط در يک چارچوب هدف از اين درس، آشنائي فراگيران با استراتژيهاي قيم
فراگيران در انتهاي اين درس قادر خواهند بود که به تحليل بسياري موارد عملي قيمت گذاري . ساختار يافته است

بلکه با از اينرو، نه تنها جنبه هاي تئوري مديريت قيمت گذاري در اين درس مورد بررسي قرار خواهد گرفت، .  بپردازند
بخشي . مرور موردهاي واقعي در صنعت بر روي جنبه هاي عملياتي قيمت گذاري بر مبناي تجربه صنعتي تاکيد مي گردد

استراتژيهاي قيمت گذاري،  قيمت گذاري در سه سطح صنعت، بنگاه، و :  از محورهاي مهم اين درس عبارتند از
، قيمت گذاري محصول جديد، قيمت گذاري محصولات و سفارشات ، پديده جنگ قيمت ها و استراتژيهاي مربوطه

، قيمت گذاري غير خطي، مديريت در آمد (Customized)، قيمت گذاريهاي خاص Bundleخدمات بصورت 
(Revenue Management)قيمت گذاري در حضور منابع محدود ،.
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روستاروستادکتر احمددکتر احمد::مدرس مدرس 

سال سابقه 30ايشان داراي . از دانشگاه برادفورد انگلستان استدرجه دکتراي مديريتوستا داراي دكتر ر
كتاب هاي . تدريس، تحقيق و مشاوره در امور مديريت ، بازاريابي ، تبليغات، صادرات و مديريت استراتژيک دارند

كتر روستا هم اكنون عضو هيئت علمي دانشکده د.متعددي از ايشان در زمينه هاي مختلف بازاريابي به چاپ رسيده است
.مديريت و حسابداري دانشگاه شهيد بهشتي است

:محتواي درس
هدف از اين درس توسعه دانش بازاريابي بين الملل، مديريت وصادرات، تغيير يا بهبود نگرش رقابتي و جهانگرائي 

.باشدوکمک به افزايش مهارتهاي بازاريابي در بازارهاي خارجي مي 


